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UU No. 28 Tahun 2014 tentang Hak Cipta

Fungsi dan Sifat Hak Cipta Pasal 4

Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a merupakan hak

eksklusif yang terdiri atas hak moral dan hak ekonomi.

Pembatasan Pelindungan Pasal 26

Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 23, Pasal 24, dan Pasal 25 tidak

betlaku terhadap:

i. penggunaan kutipan singkat Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait

untuk pelaporan peristiwa aktual yang ditujukan hanya untuk
keperluan penyediaan informasi aktual;

il. penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk
kepentingan penelitian ilmu pengetahuan;
i penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk

keperluan pengajaran, kecuali pertunjukan dan fonogram yang telah
dilakukan pengumuman sebagai bahan ajar; dan

iv. penggunaan untuk kepentingan pendidikan dan pengembangan
ilmu pengetahuan yang memungkinkan suatu Ciptaan dan/atau
produk Hak Terkait dapat digunakan tanpa izin Pelaku Pertunjukan,
Produser Fonogram, atau Lembaga Penyiaran.

Sanksi Pelanggaran Pasal 113

1. Setiap orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak
ekonomi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk
Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara
paling lama 1 (satu) tahun dan/atau pidana denda paling banyak
Rp100.000.000,00 (seratus juta rupiah).

2. Setiap orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta
atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi
Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf c,
huruf d, huruf f, dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara
Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 3 (tiga)
tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp500.000.000,00
(lima ratus juta rupiah).
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KATA PENGANTAR

Bismillahirrahmanirrahim, segala puji dan syukur penulis
panjatkan ke hadirat Allah Subhanahu Wa Ta'ala atas tersusunnya
Buku "Digital Marketing" ini. Penulisan Buku ini dilandasi oleh
Dunia pemasaran digital yang terus berubah dengan cepat,
sehingga membutuhkan buku dengan kerangka kerja yang jelas
dan terstruktur untuk memastikan materi yang disampaikan tetap
relevan.

Buku ini dirancang agar mahasiswa mendapatkan
pemahaman yang sama mengenai materi yang harus dikuasai
mahasiswa pada Mata Kuliah Pemasaran Digital yang
komprehensif dan aplikatif dalam memahami konsep serta
implementasi Pemasaran Digital di era transformasi digital yang
dinamis.

Buku ini terdiri dari 13 bagian yang mencakup berbagai
aspek digital marketing, mulai dari pengantar dasar hingga
strategi lanjutan seperti SEO, SEM, funneling dan analisis data.
Penyusunan Buku ini bertujuan untuk membantu mahasiswa pada
Mata Kuliah Pemasaran Digital di Perguruan Tinggi dalam
mengembangkan wawasan dan keterampilan di bidang
pemasaran digital.

Penulis berharap buku ini dapat menjadi referensi yang
bermanfaat dalam proses pembelajaran dan praktik di lapangan.
Penulis menyadari bahwa buku ini masih terdapat kekurangan,
baik ditinjau dari ragam materi maupun cara penyampaian. Untuk
itu, tanggapan dari khalayak pembaca sangat diharapkan untuk
penyempurnaan buku ini di masa mendatang.

Sebagai salam penutup, penulis mengucapkan terima kasih
yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah
mendukung dalam penyusunan buku ini. Semoga buku ini dapat



memberikan kontribusi positif bagi pengembangan ilmu
pengetahuan dan keterampilan mahasiswa di bidang pemasaran
digital.

A. We Tenri Fatimah Singkeruang, S.M., M.M
Program Studi S1 Bisnis Digital
Fakultas Bisnis dan Keuangan Nitro — IBK Nitro
2024
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