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KATA PENGANTAR 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala 
rahmat dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 
literatur ini. Literatur ini disusun sebagai hasil dari kajian 
mendalam mengenai penerapan konsep manajemen logistik 
dalam sebuah perusahaan manufaktur, rantai pasok tertentu, atau 
sistem distribusi. 

Tujuan dari penulisan literatur ini adalah untuk 
memberikan kontribusi dalam meningkatkan pemahaman 
mengenai pentingnya penerapan manajemen logistik yang efektif 
dalam meningkatkan efisiensi operasional, mengurangi biaya 
logistik, atau meningkatkan kepuasan pelanggan. Dalam literatur 
ini, penulis akan membahas berbagai aspek manajemen logistik, 
mulai dari perencanaan, pengendalian, hingga evaluasi kinerja. 

Penulis berharap literatur ini dapat menjadi referensi bagi 
para akademisi, praktisi, maupun mahasiswa yang tertarik untuk 
mendalami bidang manajemen logistik. Beberapa topik yang 
akan dibahas dalam laporan ini antara lain perencanaan 
kebutuhan material, manajemen inventori, transportasi, dan 
distribusi. 

Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya 
kepada Bapak Afferdhy Ariffien selaku akademisi pembimbing 
yang telah memberikan arahan dan referensi yang sangat berharga 
pada penulisan literatur ini. Penulis juga mengucapkan terima 
kasih kepada pihak-pihak yang telah membantu dalam 
penyediaan data dan informasi yang diperlukan. 
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Penulis menyadari bahwa literatur ini ini masih jauh dari 
kata sempurna. Oleh karena itu, penulis sangat terbuka terhadap 
segala bentuk kritik dan saran yang bersifat membangun. Semoga 
literatur ini dapat bermanfaat bagi pembaca dan berkontribusi 
dalam pengembangan ilmu pengetahuan di bidang manajemen 
logistik. 

Bandung, 19 January 2025 
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