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KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan yang maha Esa atas 

rahmat dan karunia-Nya sehingga buku ini, yang berjudul “Membangun e- 

Business yang Kompetitif, Strategi dan Evolusi”, dapat terselesaikan 

dengan baik. Buku ini disusun sebagai panduan komprehensif bagi pada 

akademis, praktisi bisnis, dan siapa pun yang ingin memahami serta 

menerapkan strategi e-Business secara efektif di era digital ini. 

Buku ini terdiri dari beberapa bagian utama yang membahas konsep 

dasar e-Business, dampak internet terhadap lingkungan makro dan struktur 

yang dapat diterapkan untuk menciptakan dan mempertahankan keunggulan 

kompetitif dalam jangka panjang. Dengan pendekatan yang sistematis dan 

berbasis penelitian, diharapkan buku ini dapat menjadi referensi yang 

bermanfaat bagi pembaca dalam merancang dan mengimplementasikan 

strategi e-Business yang sukses. 

Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki kekurangan dan 

keterbatasan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun dari pada 

pembaca sangat kami harapkan demi penyempurnaan edisi lanjutannya. 

Semoga buku ini dapat memberikan manfaat yang luas dan menjadi sumber 

inspirasi bagi perkembangan e-Business di Indonesia dan dunia. 

Akhir kata, kami ucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 

telah membantu dalam proses penyusunan buku ini. Semoga buku ini dapat 

memberikan wawasan baru dan menjadi kontribusi yang berarti bagi dunia 

bisnis digital.Penyusun  
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