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KATA PENGANTAR 

 

Di tengah dinamika ekonomi global dan era disrupsi digital yang 

serba cepat, menjadi seorang wirausahawan bukan lagi sekadar 

pilihan karier, tetapi sebuah kebutuhan zaman. Dunia usaha saat ini 

menuntut lebih dari sekadar keberanian memulai, tetapi juga 

kecakapan dalam manajemen, kemampuan berinovasi, hingga etika 

bisnis yang kuat. Setiap orang memiliki mimpi. Tapi hanya sedikit 

yang berani menjadikannya nyata. Di tengah ketidakpastian, 

perubahan zaman, dan derasnya arus teknologi, ada satu hal yang 

selalu dibutuhkan: jiwa kewirausahaan. 

Kewirausahaan bukan sekadar membangun bisnis. Ia adalah seni 

menciptakan peluang dari keterbatasan, keberanian untuk mengambil 

risiko, dan tekad untuk memberi dampak positif bagi banyak orang. 

Wirausahawan sejati tidak dilahirkan — mereka dibentuk, ditempa, 

dan dilatih melalui proses, pengalaman, serta pembelajaran yang 

berkelanjutan. 

Buku ini hadir sebagai panduan komprehensif bagi siapa saja 

yang ingin memahami dan menapaki dunia kewirausahaan secara 

utuh. Disusun dengan bahasa yang lugas namun tetap berbobot, buku 

ini membahas mulai dari hakikat dan teori dasar kewirausahaan, 

manajemen usaha, hingga strategi merintis dan mengembangkan 

bisnis baru. Tidak hanya itu, pembaca juga akan diajak menilai 

potensi diri, memahami motivasi pribadi, serta membangun 

kemitraan strategis yang saling menguntungkan. 

Dalam buku ini, penulis juga menyoroti pentingnya kreativitas 

dan inovasi sebagai kekuatan utama dalam memenangkan 

persaingan, serta menanamkan etika bisnis yang menjadi pondasi 

keberlanjutan usaha. Disertai dengan pembahasan tentang faktor 

keberhasilan dan kegagalan dalam berwirausaha, buku ini tidak 

hanya menyajikan teori, tetapi juga memberikan refleksi mendalam 

yang membekali pembaca dengan wawasan praktis dan inspiratif. 
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Semoga buku ini menjadi teman setia Anda dalam proses belajar, 

tumbuh, dan berkembang menjadi wirausahawan yang tidak hanya 

sukses secara finansial, tetapi juga bermakna dan berdampak bagi 

lingkungan sekitar. 

Selamat membaca, dan mari menyalakan semangat 

kewirausahaan Indonesia yang kreatif, mandiri, dan beretika! 

"The Mindset of Impactpreneur: Bisnis yang Sukses & Berdampak" 
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