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KATA PENGANTAR 

 

Manajemen Strategi memberikan kepada pembaca 

pengetahuan serta kemampuan dan keterampilan 

merumuskan strategi, melaksanakan atau implementasi 

strategi dan melaksanakan evaluasi atas strategi. 

Perumusan strategi diawali  dengan menelaah secara 

mendalam lingkungan eksternal dan internal, guna 

merumuskan dan memilih strategi yang paling applicable 

dengan situasi yang ada sekarang maupun yang akan 

datang, dan sekaligus melakukan implementasi terhadap 

strategi yang ada, melalui perumusan kebijakan, 

penyusunan program dan penyiapan budget serta diikuti 

pula dengan evaluasi yang teratur dan kontinu agar mampu 

meningkatkan daya saing dan kinerja.  

Berbagai faktor lingkungan yang mempunyai dampak 

baik secara langsung maupun secara tidak langsung 

terhadap strategi dan kebijakan perusahaan. materi yang 

dibahas meliputi analisis lingkungan makro yang 

mencakup lingkungan (politik, ekonomi, social, budaya dan 

teknologi), analisis lingkungan mikro yang meliputi 

konsumen, pesaing, kebijakan pemerintah, pemegang 

saham, kreditur, pemasok, organisasi serikat pekerja, serta 

asosiasi bisnis. 

Dengan memahami manajemen strategis diharapkan 

pembaca mampu mengkaji dan menganalisis kekuatan, 

kelemahan, peluang, dan ancaman yang dihadapi oleh 

perusahaan dalam suatu persaingan bisnis yang sangat 
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kompetitif dan menghasilkan strategi yang tepat sehingga 

perusahaan tetap eksis dan berkembang secara 

berkelanjutan. 
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