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KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat
dan karunia-Nya, buku dengan judul “Model Edukasi Keadaran
HAM melalui Digital Campaign untuk meningkatkan
Pemahaman KBGO pada Mahasiswa”. Buku ini hadir sebagai
bagian dari upaya penguatan karakter mahasiswa dalam
memahami dan menegakkan nilai-nilai Hak Asasi Manusiadi era

digital yang semakin kompleks.

Buku ini hadir sebagai respons terhadap semakin maraknya
fenomena kekerasan berbasis gender online yang menjadi
tantangan serius di era digital. Isu ini tidak hanya berkaitan
dengan aspek sosial, tetapi juga erat kaitannya dengan
penghormatan dan perlindungan Hak Asasi Manusia (HAM).
Oleh karenaitu, diperlukan strategi edukatif yang relevan dengan
perkembangan teknologi komunikasi, agar mahasiswa sebagai
generasi digital memiliki pemahaman yang komprehensif dan
kesadaran kritis terhadap KBGO. Buku ini dirancang untuk
mendukung proses pembelgaran dan pengembangan literasi
HAM melalui pendekatan digital campaign, khususnya dalam
bentuk video animasi yang komunikatif dan mudah dipahami.
Melalui model edukasi ini, diharapkan mahasiswa tidak hanya
memahami konsep HAM dan bentuk-bentuk KBGO, tetapi juga
mampu menumbuhkan sikap reflektif, empatik, dan bertanggung
jawab dalam kehidupan bermasyarakat.



Kami menyadari bahwa buku ini mash memiliki
keterbatasan. Oleh karenaitu, kritik dan saran dari para pembaca
sangat kami harapkan demi penyempurnaan di masa yang akan
datang. Besar harapan kami, karya sederhana ini dapat
memberikan kontribusi nyata dalam meningkatkan pemahaman
HAM serta menjadi rujukan praktis bagi upaya pencegahan
KBGO di lingkungan kampus maupun masyarakat luas. Akhir
kata, semoga buku ini dapat bermanfaat bagi mahasiswa, dosen,
dan semua pihak yang memiliki komitmen dalam membangun
budaya digital yang berkeadilan, beretika, dan menghormati

martabat manusia

Bandung, 05 Januari 2026

Penulis
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