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KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena atas 
rahmat dan karunia-Nya, buku yang berjudul “Hukum 

Perdagangan Melalui Sistem Elektronik” ini dapat disusun dan 

diselesaikan dengan baik. Buku ini hadir sebagai upaya untuk 
memberikan pemahaman yang komprehensif mengenai dinamika 
hukum dalam aktivitas perdagangan yang semakin berkembang di 
era digital. 

Buku ini membahas tentang hukum perdagangan melalui 
sistem elektronik yang merupakan seperangkat aturan yang 
mengatur seluruh aktivitas jual beli barang dan/atau jasa yang 
dilakukan melalui media elektronik, khususnya internet. Di 
Indonesia, dasar hukumnya diatur dalam Undang-Undang Nomor 
7 Tahun 2014 tentang Perdagangan, Undang-Undang Nomor 11 
Tahun 2008 tentang Informasi dan Transaksi Elektronik beserta 
perubahannya, serta Peraturan Pemerintah Nomor 80 Tahun 2019 
tentang Perdagangan Melalui Sistem Elektronik. 

Secara garis besar, hukum ini hadir untuk memberikan 
kepastian hukum, perlindungan konsumen, serta kepastian hak 
dan kewajiban pelaku usaha dalam transaksi digital. Dalam 
perdagangan melalui sistem elektronik, setiap transaksi yang 
dilakukan secara online tetap memiliki kekuatan hukum yang 
sama dengan transaksi konvensional, selama memenuhi unsur 
sahnya perjanjian, seperti adanya kesepakatan para pihak, objek 
yang diperjualbelikan, dan tujuan yang tidak bertentangan dengan 
hukum. 

Selain itu, materi dalam buku ini juga menegaskan bahwa 
pelaku usaha wajib mencantumkan identitas yang jelas, 
memberikan informasi produk secara benar dan jujur, menjaga 
keamanan data konsumen, serta bertanggung jawab atas barang 
atau jasa yang diperdagangkan. Di sisi lain, konsumen juga 
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memperoleh perlindungan hukum apabila mengalami kerugian, 
penipuan, atau wanprestasi dalam transaksi elektronik. 

Penulis menyadari bahwa buku ini masih memiliki 
keterbatasan, baik dari segi penyajian maupun kedalaman materi. 
Oleh karena itu, kritik dan saran yang konstruktif sangat 
diharapkan demi penyempurnaan di masa yang akan datang. 

Akhir kata, semoga buku ini dapat memberikan manfaat bagi 
para pembaca, khususnya mahasiswa, akademisi, praktisi hukum, 
serta masyarakat umum yang ingin memahami aspek hukum 
dalam perdagangan melalui sistem elektronik. 
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