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UU No. 28 Tahun 2014 tentang Hak Cipta

Fungsi dan Sifat Hak Cipta Pasal 4

Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a merupakan hak
eksklusif yang terdiri atas hak moral dan hak ekonomi.

Pembatasan Pelindungan Pasal 26
Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 23, Pasal 24, dan Pasal 25 tidak
berlaku terhadap:
i penggunaan kutipan singkat Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait
untuk pelaporan peristiwa aktual yang ditujukan hanya untuk
keperluan penyediaan informasi aktual;

il. penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk
kepentingan penelitian ilmu pengetahuan;
i penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk

keperluan pengajaran, kecuali pertunjukan dan fonogram yang
telah dilakukan pengumuman sebagai bahan ajar; dan

iv. penggunaan untuk kepentingan pendidikan dan pengembangan
ilmu pengetahuan yang memungkinkan suatu Ciptaan dan/atau
produk Hak Terkait dapat digunakan tanpa izin Pelaku
Pertunjukan, Produser Fonogram, atau Lembaga Penyiaran.

Sanks1 Pelanggaran Pasal 113
Setiap orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak
ckonomi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i
untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana
penjara paling lama 1 (satu) tahun dan/atau pidana denda paling
banyak Rp100.000.000,00 (seratus juta rupiah).

2. Setiap orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta
atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi
Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf c,
huruf d, huruf f, dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara
Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 3 (tiga)
tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp500.000.000,00
(lima ratus juta rupiah).
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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha
Kuasa, karena kasih dan kemurahanNya, penulis dapat menghadirkan
buku ini kepada sidang pembaca. Buku Pemasaran Produk-Produk
Pertanian ini ditulis untuk mengisi kekurangan buku teks pemasaran
produk-produk pertanian berbahasa Indonesia yang dirasakan masih
sangat kurang. Buku ini disusun sedemikian rupa agar para mahasiswa
dapat mempelgari pemasaran atau tataniaga pertanian/peternakan
secara mudah dan mendalam.

Sistematika penulisan buku ini, dapat dijelaskan sebagai
berikut: Bab 1 membahas tentang produksi, karena menurut penulis,
produksi dan pemasaran mempunyai kaitan yang sangat erat bagaikan
dua sisi mata uang yang tidak dapat dipisahkan. Pembahasan tentang
produksi yang dimaksudkan dalam buku bukanlah tentang teknis
produksi melainkan produksi sebagai suatu sistem. Bab 2, membahas
tentang pasar dan pemasaran menyangkut pengertian dan seluk beluk
pasar dan pemasaran. Bab 3, membahas tentang Permintaan dan
Penawaran, disadari bahwa topik ini telah banyak dibahas dalam
berbagai buku ekonomi mikro, akan tetapi pada kurikulum Fakultas
Peternakan, tidak ada mata kuliah tersebut (ekonomi mikro), sehingga
untuk memahami pasar dan pemasaran secara lebih baik, mau tidak
mau harus berbicara tentang permintaan dan penawaran. Bab 4,
membahas tentang elastisitas, yang secara umum elastisitas
permintaan dibedakan menjadi: a) elastisitas harga dari permintaan
(price elasticity of demand); b) elastisitas pendapatan dari permintaan
(income easticity of demand); dan c) elastisitas silang harga
permintaan (cross price elasticity of demand). Dalam Bab 5, dibahas
tentang Lembaga-lembaga dan Fungsi-fungsi pemasaran yang dapat
digolongkan menurut: a) fungs yang dilakukan, b) penguasaan
terhadap barang, c) kedudukan dalam struktur organisasi, d) bentuk
usahanya, €) fungs pertukaran (exchange function), f) fungs fisik
(physical function) dan g) fungs penyediaan fasilitas (facilitating
function). Bab 6 membahas tentang marjin pemasaran, anaisis marjin
pemasaran, jenis-jenis marjin pemasaran, sifat-sifat marjin pemasaran
dan faktor-faktor yang mempengaruhi marjin pemasaran. Bab 7
sampal dengan Bab 11, membahas tentang struktur pasar. Bab 12
membahas tentang informasi pasar. Bab 13 membahas tentang
efisensi pemasaran dan Bab 14 membahas tentang dinamika
pemasaran.

Selanjutnya pembahasan dimulai dengan teori-teori, pengertian,
definisi dan disertai dengan contoh terapan yang aktual yang ditemui

i



daam kehidupan sehari-hari. Ha ini  dimaksudkan untuk
memudahkan para mahasiswa maupun sidang pembaca secara umum
dalam memahami topik-topik pemasaran produk-produk pertanian.

Di atas semuanya itu, penulis menyadari bahwa tiada gading
yang tak retak, karya kecil inipun belumlah sempurna, karena itu
segala saran dan kritik yang bersifat menyempurnakan karya
sederhana ini dari sidang pembaca yang budiman akan diterima
dengan lapang dada. Mudah-mudahan karya sederhana ini bermanfaat
bagi sidang pembaca.

Akhirnya dengan ucapan terima kash yang tulus buku ini
penulis persembahkan kepada istri tercinta Ully RB dan anak-anak
serta cucu-cucu terkasih. Herry Fridolin Lalus dan istri, Arwen
Liliandra Lalus, Raline Ryvhani Laus. Vonny Indahsari Lalus dan
suami, Arabella Nayafira Dunga, karena atas dukungan doa dan
dorongan merekalah buku ini dapat hadir di hadapan sidang pembaca.

Kupang, ........ 2024
Penulis,

Matheos F. Lalus
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