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KATA PENGANTAR 
 

Transformasi digital telah mengubah cara manusia 
memproduksi, mendistribusikan, dan mengonsumsi nilai 
ekonomi dalam kehidupan sehari-hari. Di Indonesia, perubahan 
tersebut tampak nyata melalui percepatan sistem pembayaran 
digital yang semakin terintegrasi dengan kehidupan sosial 
masyarakat. Kehadiran Quick Response Code Indonesian 
Standard (QRIS) tidak hanya menandai modernisasi infrastruktur 
pembayaran nasional, tetapi juga merepresentasikan perubahan 
budaya transaksi, pola konsumsi, serta cara generasi muda 
memahami ekonomi dalam ruang digital. Dalam konteks ini, 
Generasi Z menjadi kelompok sosial yang berada di garis depan 
transformasi tersebut karena tumbuh sebagai generasi digital 
natives yang akrab dengan teknologi, mobilitas virtual, dan 
budaya cashless. 

Buku QRIS, Generasi Z, dan Transformasi Perencanaan 
Ekonomi Digital Indonesia lahir dari kegelisahan akademik 
terhadap kecenderungan melihat QRIS semata sebagai instrumen 
teknis pembayaran. Padahal, di balik kemudahan transaksi 
digital, terdapat dinamika sosial yang lebih kompleks: perubahan 
relasi antara negara, teknologi, pasar, dan masyarakat. QRIS 
bukan hanya alat ekonomi, melainkan juga infrastruktur sosial 
digital yang membentuk perilaku konsumsi, identitas generasi 
muda, pola komunikasi ekonomi, hingga budaya transaksi 
masyarakat urban maupun lokal. 

Melalui pendekatan interdisipliner yang memadukan 
perspektif komunikasi digital, sosiologi ekonomi, budaya digital, 
dan transformasi sosial, buku ini berupaya membaca QRIS 
sebagai bagian dari ekosistem ekonomi digital Indonesia yang 
terus berkembang. Pembahasan dalam buku ini tidak hanya 
menyoroti aspek teknologi dan kebijakan, tetapi juga mengkaji 
bagaimana Generasi Z membangun makna terhadap praktik 
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ekonomi digital dalam kehidupan sehari-hari. Dengan demikian, 
buku ini mencoba memperluas diskursus mengenai transformasi 
ekonomi digital dari perspektif yang lebih humanistik, kultural, 
dan kritis. 

Secara bertahap, buku ini membahas perkembangan ekonomi 
digital Indonesia, evolusi QRIS sebagai standardisasi 
pembayaran nasional, karakteristik sosial Generasi Z, perubahan 
budaya transaksi, hingga tantangan etis dan sosial dalam 
masyarakat cashless. Seluruh pembahasan diarahkan untuk 
memahami bahwa transformasi digital pada dasarnya bukan 
hanya perubahan teknologi, tetapi juga perubahan cara manusia 
membangun relasi sosial, nilai budaya, dan orientasi ekonomi. 

Di tengah percepatan digitalisasi global, masyarakat 
seringkali menikmati efisiensi teknologi tanpa sempat 
merefleksikan dampaknya terhadap pola pikir dan kehidupan 
sosial mereka. Karena itu, buku ini diharapkan dapat menjadi 
ruang refleksi akademik sekaligus kontribusi intelektual dalam 
memahami masa depan ekonomi digital Indonesia yang semakin 
terkoneksi, inklusif, namun juga penuh tantangan. 

Penulis menyampaikan apresiasi kepada berbagai pihak yang 
telah mendukung proses penyusunan buku ini. Semoga karya ini 
dapat memperkaya khazanah keilmuan serta membuka ruang 
dialog baru mengenai relasi antara teknologi, generasi muda, dan 
transformasi ekonomi digital Indonesia. 

 

 

Pontianak, 23 Mei 2026 

 

Dr. Rosyadi, SE, M.Si 
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