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UU No. 28 Tahun 2014 tentang Hak Cipta

Fungsi dan Sifat Hak Cipta Pasal 4

Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a merupakan
hak eksklusif yang terdiri atas hak moral dan hak ekonomi

Pembatasan Pelindungan Pasal 26
Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 23, Pasal 24, dan Pasal
25 tidak berlaku terhadap:
penggunaan kutipan singkat Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait untuk
pelaporan  peristiwa aktual yang ditujukan hanya untuk keperluan
penyediaan informasi aktual;
penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk
kepentingan penelitian ilmu pengetahuan;
penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk
keperluan pengajaran, kecuali pertunjukan dan fonogram yang telah
dilakukan pengumuman sebagai bahan ajar; dan
penggunaan untuk kepentingan pendidikan dan pengembangan ilmu
pengetahuan yang memungkinkan suatu Ciptaan dan/atau produk Hak
Terkait dapat digunakan tanpa izin Pelaku Pertunjukan, Produser
Fonogram, atau Lembaga Penyiaran.

Sank51 Pelanggaran Pasal 113
Setiap orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak ekonomi
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk Penggunaan
Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 (satu)
tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp100.000.000,00 (seratus
juta rupiah).

2. Setiap orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf ¢, humf d, hurof £
dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan
pidana penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling
banyak Rp500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah).
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KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan karunia-Nya
sehingga buku yang berjudul “Manajemen Pemasaran” ini dapat diselesaikan
dan dihadirkan kepada para pembaca.

Mangiemen pemasaran merupakan salah satu bidang penting dalam
pengelolaan organisass dan bisnis. Perubahan lingkungan usaha,
perkembangan teknologi digital, serta meningkatnya kebutuhan dan harapan
konsumen menuntut organisasi untuk mampu memahami pasar, merancang
strategi  pemasaran, membangun hubungan dengan pelanggan, dan
menciptakan nilai yang berkelanjutan. Oleh karenaitu, pemahaman mengenai
konsep dan praktik mangemen pemasaran menjadi bagian penting bagi
mahasiswa, akademisi, maupun praktisi.

Buku ini disusun sebagai bahan pembelgjaran untuk membantu pembaca
memahami berbagai konsep dasar dan penerapan mangemen pemasaran
secara sSistematis. Pembahasan diarahkan agar pembaca tidak hanya
memahami konsep pemasaran secara teoritis, tetapi juga mampu melihat
keterkaitannya dengan dinamika dunia usaha dan perkembangan pemasaran
pada eradigital.

Penyusunan buku ini tentu tidak terlepas dari dukungan, kontribusi, dan
perhatian berbagai pihak. Untuk itu, penulis menyampaikan terima kasih
kepada semua pihak yang telah memberikan dukungan selama proses
penyusunan hingga buku ini dapat diterbitkan.

Semoga buku “Manajemen Pemasaran” dapat memberikan manfaat bagi
mahasiswa, akademisi, praktisi, dan pembaca pada umumnya, serta menjadi
salah satu referensi yang mendukung proses pembel gjaran dan pengembangan
wawasan dalam bidang manajemen pemasaran.
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